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Sadržaj - Tehnološke promene, sveopšta umreženost i Internet kao integralni deo savremene stvarnosti, doneli su promene kako u životu tako i u poslovanju. Informatička revolucija donela je mnoga dobra, ali implementacija novih industijskih tehnologija donela je  probleme zbog prevelikih zahvatanja u prirodi.

Osnovna savremena preokupacija čovečanstva je kako da sačuva prirodu, obezbedi trajnost korišćenja njenih resursa i zaštiti životnu sredinu. Šumari ulažu velike napore da očuvaju postojeće šume, ali i da unaprede njihovo stanje. Da bi se ovo ostvarilo na prostorima globalnog sela neophodno je koristiti mogućnosti savremenih globalnih komunikacija. U radu su prikazane neke od mogućnosti globalnih multimedijalnih  komunikacija, kao i praktična realizacija multimedijalnih sadržaja Javnog preduzeće za gazdovanje šumama "Srbijašume" sa ciljem  povećanja značaja očuvanja  šuma.
Abstract - Technological changes, general networking and Internet, as the integral part of modern reality, bring the changes both in life and in the business. The informatic revolution has brought many benefits, but the implementation of the new industrial technologies has brought the problems because of the over-exploitation of nature.The basic modern preoccupation of the mankind is how to conserve the nature, to ensure the sustainability of the utilisation of its resources and to protect the environment. Foresters invest great efforts to conserve the existing forests, and also to enhance their state. To be able to meet this goal in the area of the global village, it is necessary to use the potentials of the global communications. This paper presents some of the potentials of the global communications, as well as the practical realisation of the multimedial contents of the State Enterprise for Forest Management "Srbijašume" with the aim of increasing the significance of forest conservation.
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1. UVOD 

Interesi države, korporacija, institucija i drugih subjekata, često su, kao što znamo, ne i po pravilu suprotstavljeni, ali je komunikacija-dijalog, po pravilu i uvek, neophodan. Globalizacija tržišta stvorila je osnovu za uvođenje promena u koncept poslovne komunikacije, a to podrazumeva primenu Internet marketinga i multimedijalnih odnosa sa javnošću. »Digitalna« era stvorila je tehnoloske uslove, a Internet kao medij otvorio prostor za praktično promotivno i marketinško delovanje kompanija usmereno ka širokim ciljnim grupama izbirljivih klijenata, ali i ka saradnicima u srodnim delatnostima.

Javno preduzeće za gazdovanje šumama »Srbijašume« prepoznalo je kompleksnost globalnih promena i spremno se  uključilo u procese »digitalne« ere, a sa ciljem očuvanja životne sredine.

2.  ZNAČAJ OČUVANJA ŽIVOTNE SREDINE
U očuvanju životne sredine šume kao najsloženiji ekosistem na Planeti imaju posebno važnu ulogu.

Šume su regulator bilansa kiseonika i ugljendioksida u vazduhu. Utiču na sprečavanje zagađivanja vazduha, zaštitu od čvrstih čestica, štetnih gasova i radioaktivnog zračenja. Značajan je uticaj šuma na klimatske uslove (posebno na mikroklimu) i na vodu (uticaj na hidrološki ciklus, oticanje, retenciju i padavine). Šume sprečavaju zagađivanje voda i prečišćavaju zagađene vode, štite vodene tokove i akumulacije i presudno utiču na kvalitet i kvantitet vode, naročito u brdsko-planinskim područjima.
Šumski ekosistemi utiču na zemljište, počev od stvaranja zemljišta, povećanja njegove plodnosti i uticaja na fizičke i hemijske osobine. Šume imaju nezamenljivu ulogu u sprečavanju degradacije zemljišta (erozija) i rekultivaciji već erodiranog zemljišta, zaštiti poljoprivrednog zemljišta, objekata i saobraćajnica. Zbog velikog rasprostranjenja šuma i ostalog šumskog zelenila, šume imaju veliki uticaj na pejzaž. 
Zdravstveno-rekreativne funkcije šume su poznate od davnina. Njene estetske vrednosti i struktura sa drugim segemntima životne sredine (reke, izvori, njive, pašnjaci, ljudske aktivnosti u polju i sl.) određuje estetske vrednosti predela. Estetika šume je takva da značajno utiče na izgled predela. Šuma ima naučno-obrazovni značaj i istovremeno je i kulturno duhovna kategorija. Značajna umetnička dela su inspirisana šumom i njenim elementima.
Imajući u vidu značaj šume u životnoj sredini i ćinjenicu da je u svetu i u nas došlo do krčenja velikih površina šuma i da su danas na velikim površinama postojeće šume degradirane neophodno je preduzeti mere za promenu stanja. Mere treba da idu u pravcu unapređenja stanja postojećih šuma i podizanje novih. Podizanje novih šuma treba uskladiti sa poljoprivredom i potrebama urbanizacije. Pri ovome treba imati u vidu i buduće potrebe za resursima šume jer šumski ekosistemi pripadaju grupi obnovljivih resursa. Takođe optimalnu šumovitosti treba bazirati na potrebi ostvarivanja funkcija i uticaja šume na važnije komponente životne sredine (vazduh, klimu, vodu, zemljište, biljni i životinjski svet). Danas postoji globalni cenzus o potrebi uvećanja šumovitosti i u zemljama evropskog kontinenta, na šta upućuje čitav niz konvencija, sporazuma i preporuka koje su obavezujućeg karaktera. Potreba uvećanja šumovitosti kao strateškog cilja utvrđena je i Prostornim planom Republike Srbije koji ima snagu zakona (1996), sa sadašnjih 27,3% na procenjenu optimalnu šumovitost od 41,4%. 
3. ZAŠTIĆENA PRIRODNA DOBRA 
Da bi se sačuvale posebne prirodne vrednosti i unapredilo njihovo stanje, neophodno je neke delove ili ekosisteme prirode štiti posebnim merama. U tom cilju određeni delovi i vrste proglašavaju se za zaštićena prirodna dobra. Osnovni cilj ustanovljenja zaštićenih prirodnih dobara su očuvanje i unapređenje: biodiverziteta, fenomena geo-nasleđa, predela i pejzaža, kvaliteta životne sredine, trajnosti i kvaliteta prirodnih resursa i prostora kao graditeljsko-urbanističke kategorije. Prostornim planom Republike Srbije utvrđeni su osnovni ciljevi zaštite prirodnih dobara. Očekuje se da procenat zaštićenih površina posebnih prirodnih vrednosti dostigne nivo od 10 % prostora Republike Srbije do 2010. godine.
Tabela 1: Zaštićena prirodna dobra u Srbiji - stanje na dan 31.12.2006. godine

Table 1: Protected nature in Serbia  - the state on  31.12.2006.

	Red.  broj
	Vrsta zaštićenog prirodnog dobra
	Republika Srbija
	JP "Srbijašume"

	
	
	broj
	površina (ha)
	broj
	površina (ha)

	1.
	Nacionalni park
	5
	158.986,36
	-
	-

	2.
	Park prirode
	8
	228.055,02
	3
	225.148,64

	3.
	Regionalni park prirode
	10
	24.200,29
	4
	11.561,64

	4.
	Park šuma
	20
	273,00
	1
	19,65

	5.
	Predeo izuzetnih odlika
	8
	18.897,35
	2
	3.859,83

	6.
	Specijalni rezervati prirode
	6
	73.428,00
	1
	115,72

	7.
	Rezervati prirode 
	84
	3.791,00
	39
	624.907

	8.
	Spomenici prirode
	247
	3.117,14
	31
	1.817,78

	9.
	Memorijalni prirodni spomenici
	31
	2.328,00
	6
	474,75

	10.
	Prostor oko nepokretnih kult. Dobara
	14
	1.926,00
	3
	256,22

	Svega 1-10
	433
	515.001,19
	90
	243.879,13


Iz tabele 1 vidi se da je pod različitim vidom zaštite u Srbiji 433 prirodnih dobara površine 515.001,19 ha ili oko 6 % od teritorije Republike Srbije. JP "Srbijašume" stara se o 90 zaštićenih prirodnih dobara površine 243.879,13 ha (47,4 % od ukupno zaštićene površine u Republici Srbiji).

4. INFORMACIONO-KOMUNIKACIONE
   TEHNOLOGIJE U FUNKCIJI ŠUMARSTVA
Na globalnom tržištu  značajan činilac konkurentnosti su kvalitet i brzina: u pravo vreme i na pravi način prezentovati ideju, robu, ili uslugu. Otuda je strateški činilac konkurentnosti primena informaciono-komunikacionih tehnologija. Njena primena je i raznovrsna i široka, a mi se ovde bavimo samo promotivno-marketinškom primenom u šumarstvu. 
PR i marketinške aktivnosti Javnog preduzeća za gazdovanje šumama »Srbijašume« su raznovrsne i delikatne jer najznačajniji segment ovih aktivnosti usmeren je ka povećanju svesti ljudi o značaju šuma i zaštićenih prirodnih dobara, kao najvažnijih činilaca životne sredine. Vizija  preduzeća »Srbijašume« je živeti sa prirodom i za prirodu, a to znači da se o šumama staraju stručnjaci na profesionalan način istovremeno ukazujući relevantnim subjektima i pojedincima na  značaj očuvanja šuma. Aktivnosti su sistematske i planske uz primenu  informaciono-komunikacionih tehnolgoija, TV medija i Internet servisa. 

Računarska tehnika, elektronika i telekomunikacije, u današnje vreme, odlikuju se najpropulzivnijim razvojem i to posebno sa tehnološkog aspekta. Njihov razvoj ima strateški karakter i višestruki značaj na političkom, ekonomskom, socijalnom i informativnom planu. 

Ostvarena je konvergencija informacionih tehnologija, odnosno došlo je do objedinjavanja i integracije Interneta, radio-difuzije i telekomunikacionih struktura. Postoji nekoliko bitnih činilaca koji su ovo izazvali. Pre svega, to su zahtevi za brzi pristup Internetu kroz obezbeđivanje širokopojasnih Internet sistema sa velikim brzinama protoka informacija, kao i kroz realizaciju mobilnih segmenata Interneta. Katalizator konvergencije informacionih tehnologija je i ekspanzija multimedijskih telekomunikacija i servisa, koji omogućavaju, integralno ili kombinovano, prenos video i audio signala i podataka.

Internet je globalna komunikaciona mreža koja služi da se spoje različiti operativni sistemi i okruženja primenom standardizacije. On je koncipiran kao sredstvo komunikacije putem koga korisnik selektivno pristupa informacijama. Internet je kao komunikaciona infrastruktura sam po sebi multimedijalan, upravo zbog mnoštva medija koji se mogu koristiti za komunikaciju na njemu. Osnovni su: Video Conferencing, Internet Relay Chat, Internet Telefonija i Web Broadcasting. Svi ovi servisi su podložni strukturiranju prema načinu na koji stranke pristupaju komunikaciji i interakciji sa medijem.
Internet je, takođe, i globalno tržiste na kojem pojedinci, institucije i firme prezentiraju svoje proizvode i usluge milionima korisnika Interneta, a za surfovanje Internetom i pribavljanje informacija zadužen je najposećeniji Internet servis – www servis (world wide web – web). WWW nudi mogućnost multimedijalne prezentacije uz integraciju ostalih Internet servisa (e-mail, ftp, chat...), brz pristup velikoj količini podataka, sniženje troškova arhiviranja dokumentacije i ostalog papirnog materijala. Prednosti www-a su brojne.   Multimedijalna informacija zauzima sve više prostora na Internetu. Www omogućava ključne karakteristike Interneta: komunikaciju, brzinu, kvalitet, nisku cenu i male troškove.

 Sa informacijskog stanovišta, multimedija upravo znači "višestrukog posrednika" između izvorišta i odredišta informacije ili "višestruko sredstvo" kojim se informacija skladišti, prenosi, prikazuje i uočava, odnosno koristi se da označe informacije koje imaju "višestruko značenje". Za njihovu percepciju potrebno je angažovanje više čula istovremeno jer informacije koriste različite medije kroz koje se šire i u kojima egzistiraju. Pojam "medijalne" digitalne informacije odnosi se na specifičan tip ili formu računarom upravljane integracije teksta, grafike, nepokretne i pokretne slike, animacije, zvuka i bilo kog medija u kojem se svaka vrsta informacije može digitalno prikazati, uskladištiti, prenositi i obraditi. Da bi se generisao dokument sa multimedijalnim sadržajem u pogodnom obliku za prenos preko mreže koriste se određene tehnologije, među kojima su najzastupljenije: Quick Time, Real Media i Windows Media.

5. ŠUMARSTVO I E-DRUŠTVO

Javno preduzeća za gazdovanje šumama »Srbijašume« spremno je za ulazak u »E-društvo« koje je nastalo i razvilo se zahvaljujući razvoju informaciono-komunikacionih tehnologija u toku poslednjih dvadeset godina, a  prvenstveno zahvaljujući razvoju Interneta, Intraneta, Extraneta i multimedijalnih tehnologija.

U savremenoj literaturi  sve više preovlađuje stav da su multimedijalni materijali najprijemčiviji, bez obzira o kojoj se ciljnoj grupi radi, jer sadržaji sa slikom nose »osećaj poznatog« i fenomen »neposrednosti«. 

 Savremeni menađment Javnog preduzeća za gazdovanje šumama »Srbijašume« pretočio je mogućnosti sofisticiranih komunikacionih tehnologija u praksu implementacijom Internet tehnologija u svakodnevni rad, kao i realizacijom projekta multifunkcionalnog šumarstva u formi televizijskih edukativno popularnih emisija. Projekat sadrži deset emisija od po 30 minuta. Audio-video materijal se snima i obrađuje digitalno. Snimanje se odvija na terenu, a zatim se materijali  kompjuterski obrađuju u postprodukcionom postupku. Prednosti digitalne audio-video produkcije su brojne:  povećanje mogućnosti kreativne obrade i slike i tona. Deset finalnih emisija biće emitovane mrežom zemaljskih i satelitskih predajnika službenih TV emitera, distribuirane kablovskim i Internet servisima, kao i uz pomoć prenosivih medija (video kaseta, CD i DVD).

 Ostaje otvoreno pitanje da li smo u mogućnosti da pravovremeno i adekvatno u funkciji misije Preduzeća  primenjujemo sve veće mogućnosti savremenih komunikacionih tehnologija.

6. ZAKLJUČAK

Šumarstvo predstavlja  složenu delatnost, koja obuhvata unapređenje, zaštitu i podizanje novih šuma, kao i korišćenje šuma i drugih resursa šumskih područja. Značaj šuma se ogleda u njihovim opštekorisnim funkcijama: proizvodnja kiseonika i zaštite vazduha, voda, zemljišta, uticaj na klimu i druge funkcije, što ih svrstava u najvažnije elemente životne sredine. 
Javno preduzeće “Srbijašume” ulaže maksimalan trud da realizuje ciljeve koji su u interesu svih građana: vodi računa o zaštiti životne sredine i kao dobar domaćin upravlja “nacionalnim resursima”, uz  kontinuiranu aktivnost na podizanju svesti stanovništva o potrebi održivog korišćenja, obnavljanja, nege i zaštite šume kao neprocenjivog prirodnog resursa i temeljnog elementa životne sredine. Za modeliranje ponašanja koristi se Internet (web prezentacija, web aplikacije) i Ekstranet. JP „Srbijašume“ ulaže napore na razvoju informacionog sistema i uvođenju komunikacionih servisa u poslovanje. Aktivnosti uvođenja komunikacionih servisa obuhvataju: realizaciju stalnog pristupa Internetu, uvođenje Internet servisa, uvođenje telekonferencije, realizaciju multimedijalne WEB prezentacije JP „Srbijašume“. Posebno je značajna realizacija savremene WEB prezentacije, kao i DVD
izdanja koja će predstavljati značajan marketinški materijal, jer 

će pored teksta, sadržati i slike, grafikone, zvuk, animacije, video spotove i filmove o JP „Srbijašume“ na više jezika. 
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